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GALICIA

Unha cidade para o Sector Cultural e Creativo de Galicia

Mais de 13.000 empresas
Facturacién superior os 1.100 milléns de euros.

Preto de 21.000 persoas empregadas.
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P L AN S DE PLAN DE ACCION CULTURAL

p A accién cultural do Gaias quere mostrar o complexo como un
ACCION proxecto inclusivo, dotado de programacién diversa en atencién 4
totalidade de pUblicos aos que se dirixe. O Plan de acci6n cultural
esté desefiado atendendo &s necesidades da sociedade, como
destinatario fundamental e cliente da actividade do proxecto, e da
Cultura Galega, como principal suxeito activo do Gaiés.

COS

OE 1. Ofertarlle 4 cidadanfa unha actividade e programacién de calidade, acorde coa magnitude do contedor O Plan de Accién Cultural esté E/iSitar
A Estratexia 2020 da Unién E itda as industri lturai i inst . arquitecténico. conformado por 19 Plans de Actuacién, erzaorrar
acaZar:af;(:is dos seaus ;Iri:cipuazgziizlcsi::ss ?0:12 r:)assdc: ,ul:]rig'z (:)oclf?nrlw\f\faf:%:\\? :Jur:lll:as atj:wzg ;XF;:: para O destinatario fundamental e cliente é a sociedade. Por este motivo, debe estar no nicleo da sa actividade. Este organizados nas seguintes lifias: i
Europa’, “unha politica industrial para a era éa mundializacién’ ou “unha axenda ;ra novas cualificaciéns e obxectl\{q estratexico ten wpphatos .dous SEETIES B A paraop BEED 68 Gaflas: . p . - Sumar
pa. P P P - As actividades que se realicen na Cidade da Cultura de Galicia tefien que ser de interese para a cidadanfa e conseguir PLAN DE MARKETING E COMUNICACION
empregos. a sta participacién. Establece a estratexia Unica de comunicacién da Cidade da Cultura de Galicia, para a acadar
lendo a idea d ! d lturai 5 Hibicit de prod - A calidade e magnitude do complexo arquitecténico determina o nivel que debe ter a actividade e programacién unha identidade de marca axeitada, Unica e diferencial, e en paralelo ser capaz de xerar novos
Recollendo a idea de focalizar os contedores culturais non sé na exhibicién e consumo de produtos erkell, Soprsten et Mo erims e e 6 e enfoques e maneiras distintas de relacionarse co péblico.
culturais, senén en todas as fases da cadea de valor da cultura, o Gaiés ten que ser un espazo natural de
participacion activa de todos os axentes, tanto piblico como privados. da industria cultural e creativa OE 2. Constituirse como o espazo natural de desenvolvemento, proxeccién e fomento da innovacién do sistema Os elementos clave do Plan de Marketing e Comunicacién son:
galega e doutros sectores tractores da economia galega. cultural galego
A cultura galega debe ser o suxeito activo do proxecto. O Gaiés quere ser un espazo natural para os axentes do " A Marca Gaias - Cidade da Cultura de Galicia

* A Plataforma de Marca
* Os plans de actuacién: - Visitar: Promocién da Visita
- Explorar: Plan de medios
- Crear: Gaiés, destino Cultural

- Aprender: Mellora continua da comunicacién
OE 3. Converterse nun polo de desenvolvemento que contribda & dinamizacién do tecido produtivo, ao incremento - Sumar: Marca Gais

dos niveis de renda e emprego e & mellora da competitividade do territorio.
A Cidade da Cultura debe dar cabida a instituciéns e axentes das industrias culturais e creativas, para conseguir
converterse nun motor de desenvolvemento e pér en valor a sGa creatividade inherente. Estas industrias son un factor

de competividade ligado ao territorio, e deben desempefiar un papel preponderante no noso proxecto, destacando a BRpEme PR EEEEen dstbea Gl ca E: laes Amigos da Cidade da Cultura de Galici
/ . . s ) ' . , - q — AMIgos da Lidade da Lultura ae alcClia
Ser o espazo fisico onde se encontren e participen creatividade como un instrumento de resolucién de problemas de natureza social, econémica e medioambiental, sen SQER0 IEE 1D, CEY GEio G5 HARS UL ED C SFE U pEn — Relaciéns co Padroado

. / . . . . /
activamente os axentes ptblicos e privados que colaboren esquecer o seu propio valor intrinseco como sector econémico de primeira orde, en termos de xeracién de riqueza e apolo 'da cndadanlé 0 [TeriEE, I CIieal2 E5 L Qe HpE — A politica de Patrocinio
. . g ) situacién econdémica. Os seus elementos son: — O Emprendemento
na definicién e consecucién dun novo modelo de emprego. P
desenvolvemento de Galicia baseado na cultura, a
creatividade, a innovacién e a conectividade exterior.

Por Gltimo, a misién da Cidade da Cultura de Galicia ten que recoller a conectividade da cultura galega e
das stas industrias culturais co exterior, de xeito que, por unha banda, sexa instrumento de proxeccién do
noso potencial cultural e creativo, e, por outra, sirva de canle de observacion e introducién de novas
tendencias internacionais.

sector cultural galego, en todas as fases da sla cadea de valor. Ao mesmo tempo, o Gaiés traballard como un axente
dinamizador da cultura galega axudéndolle a afrontar os seus desafios, especialmente na incorporacién das novas
tecnoloxias, o fomento da distribucién, a internacionalizacién ou a colaboracién con outros sectores.

En base a estes elementos, definimos a misién da Cidade da Cultura de Galicia como:

PLAN DE MECENADO E PARTICIPACION EMPRESARIAL

OE 4. Converterse nun proxecto economicamente sostible e socialmente rendible.

A construcién da Cidade da Cultura de Galicia foi unha aposta por dotar a nosa
comunidade auténoma dun espazo de vangarda arquitecténica que dea cabida a un centro
cultural e artistico innovador que se caracterice pola novidade dos seus contidos. Para iso,
precisase conseguir a sustentabilidade da actividade e funcionamento, maximizando as
posibilidades de obtencién de ingresos. Pero, ademais, débese alcanzar unha rendibilidade
social do proxecto, de xeito que todo o gasto que se produza neste sexa percibido pola
sociedade como un investimento, pola magnitude e impacto dos beneficios sociais que se
produzan.

PLAN DE EXPLOTACION

O Plan de explotacién vai definir os factores clave para a sustentabilidade
econdémica do proxecto, abarcando dende a definicién dos axentes estratéxicos
que van colaborar no cumprimento da nosa misién, ata a ocupacién de espazos
dende unha perspectiva estratéxica.

O Plan de explotacién da Cidade da Cultura de Galicia parte da premisa de ser
garante de viabilidade, que maximice os usos e beneficios do complexo a longo
prazo.






